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KARTA KAO MEDIJ KOMUNIKACIJE?

• „Karta je medij dizajniran za komunikaciju generaliziranih prostornih informacija i njihovih 
međuodnosa“ (Lapaine i dr., 2021: 1)

• Ta definicija dobro opisuje topografske karte i dio tematskih karata koje su nastale kao rezultat 
geodetske izmjere i znanstvenih postupaka.

• Karta može biti i grafička interpretacija prostora na kojoj, uz geografske elemente, postoje i 
simboli, metafore, političke poruke…

• „Medij je tehničko ili fizičko sredstvo pretvorbe poruke koja se može slati preko kanala.” (Anić i 
Goldstein, 2000: 839)

• „ Komunikacija je interakcija koja stvara značenje između dva sustava ili organizma putem 
međusobno prepoznatih znakova“ (Hartley, 2020: 59)
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KOMUNIKACIJSKI MODEL

• Model se definira kao pojednostavljena, apstrahirana reprezentacija područja realiteta 
zbog isticanja važnih aspekata za neki određeni postavljeni problem kako bi se on 
učinio preglednim (Maletzke, 1998: 56)

Komunikacijski model Shanona i Weavera, 1949:7
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KOMUNIKACIJSKI MODEL 

KARTOGRAFSKIH INFORMACIJA
• 7 faza, faze od 1. do 4. odnose se na 

oblikovanje karte, a faze od 5. do 7. njezinu 
upotrebu

• 1. Faza: Selektivno promatranje stvarnosti

• 2. Faza: Učinak selektivnih informacija Is

• 3. Faza: Intelektualna transformacija 
selektivnih informacija Is u kartografske 
informacije Ic

• 4. Faza: Objektivizacija kartografskih 
informacija Ic

• 5. Faza: Učinak objektivizacije kartografskih 
informacija Ic

• 6. Faza: Shvaćen učinak kartografskih 
informacija Ic

• 7. Faza: Utjecaj snage kartografskih informacija 
Ic

4

Komunikacijski model kartografskih informacija
Izrađeno prema: Koláčný, 1969: 41



DEKONSTRUKCIJA KARTE;

J. B. HARLEY (1988,1992)

• Kartografija nije samo znanstveni proces, već uključuje norme i vrijednosti društvenih tradicija.

• Dekonstrukcija karte zahtijeva dublje čitanje i razumijevanje kartografskog teksta tražeći skrivene 
značajke i alternativna značenja.

• Čitanje karte trebalo bi biti dublje od procjena geometrijske točnosti, dublje od određivanja lokacije i 
dublje od topografskih uzoraka.

• Kartografija je umjetnost uvjeravajuće komunikacije

• Karte, slično kao i ostvarenja likovne umjetnosti, nisu „transparentni prozor u svijet“ već „određeni 
način promatranja svijeta iz ljudske perspektive“ (Harley, 1992: 233)

• Karte su prožete s vrijednostima i prosudbama kartografa i one su neporecivo odraz kulture u kojem ti 
kartografi žive.

• Harley (1992) izdvaja četiri aspekta skrivenih struktura na kartama: subliminalna geometrija, tišine na 
kartama, hijerarhijska nastojanja u kartografskim prikazima i simbolička razina karte.
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SUBLIMINALNA GEOMETRIJA
• Subliminalna geometrija je poruka koju karta šalje kroz orijentaciju, 

centriranje i projekciju.
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EUROPOCENTRIZAM - stav koji europsku kulturu i Europljane pretpostavlja 
drugim kulturama i narodima
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• AMERICENTRIZAM - tendencija 
pretpostavljanja da je kultura 
Sjedinjenih Američkih Država važnija 
od kultura drugih zemalja ili 
procjenjivnje strane kulture prema 
američkim kulturnim standardima.

Prikaz svijeta u azimutalnoj ekvidistantnoj projekciji



• AL IDRISI 1154.

• orijentirana s jugom na „vrhu”

• za autora i njegov kulturni kontekst to nije bilo neobično
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• SJEVER uz gornji rub karte je konvencija koja je postala „normalna” i neupitna”

• Biste li drukčije doživljavali svijet da ste odmalena učili geografiju s jugom na vrhu?
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• Karta svijeta u Mercatorovoj 
projekciji (uspravna konformna
cilindrična projekcija)
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https://thetruesize.com/?borders=1~!MTUwODcwNTE.MjU4NTQ4MQ*NTc1NjM5(MjgyNTYzOQ~!CONTIGUOUS_US*MTAwMjQwNzU.MjUwMjM1MTc(MTc1)MQ~!IN*NTI2NDA1MQ.Nzg2MzQyMQ)Mg~!CN*OTkyMTY5Nw.NzMxNDcwNQ(MjI1)Mw


• unutrašnjost je gotovo 
prazna

• nije važno za pomorsku 
perspektivu

• Praznine na karti često 
nisu praznine znanja, 
nego praznine interesa.

• HHI, 2005. 

11TIŠINE NA 

KARTAMA
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• Što karta eksplicitno komunicira?

• Koja je kolonijalna sila kontrolirala koji teritorij.

• Političku podjelu kontinenta.

• Imena kolonijalnih entiteta.

• Geopolitičku dominaciju Europe nad Afrikom.

• TIŠINE:

• nema etničkih skupina

• nema političkih sustava prije kolonizacije

• ne prikazuje ratove

• proizvoljnost granica

• podjele bez sudjelovanja lokalnog stanovništva

• authotoni nazivi



HIJERARHIJA NA KARTOGRAFSKIM PRIKAZIMA
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• Hijerarhija je rezultat:

• selekcije

• generalizacije

• funkcije karte

• Neki toponimi su veći, tamniji i 
istaknutiji, drugi su sitni i u 
pozadini.

• Vizualna organizacija utječe na to 
kako percipiramo prostor.

Isječak topografske karte 1:25000
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• GOLFO di VENEZIA - simbolički čin teritorijalizacije

• personifikacija Venecije

• kompasna ruža (ljiljanov cvijet i križ)
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Gasparo Tentivo, kraj 17. st.

SIMBOLIČKA RAZINA KARTE



• Vizualno:

• znanstveni model

• numerička legenda

• bez dekoracija

• bez političkih oznaka

• Boja kao simbol

• Crvena i tamnoljubičasta: kulturno 
simboliziraju opasnost, alarm, krizno stanje, 
ekstrem

• Boja nije samo kvantitativni prikaz — ona 
nosi emocionalni naboj.

• Simbolika opasnosti i hitnosti.

• globalna dimenzija problema

• univerzalnost posljedica

• globalna odgovornost

• Simbolika „zajedničke sudbine“.

• Karta postaje vizualna priča o budućnosti.
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Srednje godišnje zagrijavanje (promjena prizemne temperature zraka u °C) 
iz simulacija više modela (DHMZ)



TEMATSKA KARTA 17

• Udžbenik Geografija 2



18



PROPAGANDA*
• Njemačka satirična karta 1915.

• Kontekst 1. svjetskog rata

• Ratna retorika u kartografskom obliku

• Njemačka prikazana snažno, stabilno, 
dominantno

• Francuska na štakama

• Austrio-Ugarska udara Italiju

• Osmansko Carstvo „jede” brodove

• Karta ne skriva ideologiju

• Ova karta propagira ideju njemačke snage  
i dominacije.

*Način prikazivanja poruka kojim se izravno 
utječe na stavove ili ponašanje većega broja ljudi 
(Hrvatska enciklopedija, mrežno izdanje, veljača, 
2026)
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• Karta objavljena na X-u – Trump

• Politička ambicija

• Teritorij se redefinira simbolom

• Medij političke imaginacije

• Karta nije neutralni prikaz svijeta
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KARTE U MEDIJIMA
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Fox News, 2011

• kartografska pogreška

• Egipat?

• pogrešna mentalna slika 
prostora

• karta ima status autoriteta

• korisnici rijetko provjerava 
njezinu točnost



• okidač političkih reakcija

• važnost stručnjaka u izradi 
kartografskih grafika

• pogreške imaju društvene i 
političke posljedice
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• Meksički zaljev na a) karta Američkog geološkog zavoda b) Google maps
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SUKOBI NA KARTAMA

• Ime na karti komunicira:

• pripadnost

• utjecaj

• politički stav

• identitet

• Ime sugerira povezanost prostora s 
određenom državom.

• Kad promijenimo ime na karti, 
promijenili smo poruku o prostoru.

• Digitalne platforme i državne institucije 
mogu imati različitu toponimiju.



• Donjeck, Luhansk, Zaporožje, Herson, Krim? Karta Rusije iz Ruskog udžbenika

• Jesu li te teritorijalne promjene međunarodno priznate?
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• Ruski 
udžbenik

25• Kada država promijeni granicu na 
karti prije nego što se ona 
međunarodno prizna, karta postaje 
politička poruka.

• Karte ne prikazuju samo teritorij –
one sudjeluju u njegovu stvaranju.

• Ako generacije ljudi odrastaju 
gledajući ovu kartu, hoće li to za njih 
biti “prirodna granica”?

• Je li karta neutralna ako prikazuje 
spornu granicu kao legitiman 
teritorij?

Karta Rusije iz ruskog udžbenika Povijesti



NOVE KOMUNIKACIJSKE 

PARADIGME
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• Karta je interaktivni medij

• Karta nije konačno oblikovana nakon izrade

• Karta se oblikuje povratnim signalima

• Povratna informacija utiče na izradu karata

Tiskana karta:

• izradi se

• otisne

• distribuira

• ostaje ista do nove edicije

Digitalna karta:

• ažurira se kontinuirano

• može se promijeniti u 
stvarnom vremenu

• nema “konačne verzije”

• npr. odmah se može dodati 
koja je cesta zatvorena

• npr. korisnik može dodati 
objekt odmah.



POVRATNA INFORMACIJA I DIGITALNE 

KARTE

• npr.  Google maps

• korisničke izmjene i dopune

• lajkanje, dijeljenje, komentiranje

• algoritamske preporuke

• personalizirane karte

• karta nije samo statičan artefakt koji prenosi poruku, nego proces u kojem korištenje i povratna 
informacija oblikuju kartu

• U digitalnoj eri korisnik postaje ne samo čitatelj, nego i suautor karte.
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INSTAGRAM MAP: KARTA KAO 

KOMUNIKACIJA IDENTITETA

• Lokacija postaje dio osobnog 
identiteta

• Prostorni podaci postaju društveni 
podaci

• Karta komunicira društvene odnose

• Vidljivost ovisi o postavkama 
privatnosti

• Algoritam određuje što je istaknuto
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ŠTO KARTE KOMUNICIRAJU?
• Prostorne odnose (položaj, smještaj, udaljenosti…)

• Hijerarhiju (što je odabrano za prikazivanje, što je važno, generalizacija…)

• Teritorij, ideologiju i moć (potvrđuje suverenitet, legitimizira granice…)

• Identitete (toponimi, simboli, lokacije…)

• Tišine (izostavljene informacije, marginalni prostori, konfliktne situacije…)

• Algoritamsku logiku (komercijalne prioritete, personalizirane prikaze, filtriranje informacija…)

• …

• Karta oblikuje način na koji prostor razumijemo.

• Karta je medij dizajniran za komunikaciju…

Karte su, kako doslovno tako i metaforički, redefinirale svjetove u kojima živimo. Imaju značajan utjecaj na 
donošenje odluka čime su oblikovale svijet kakav danas poznajemo. One ne samo da prikazuju teritorij već 
se smatra da taj teritorij i proizvode (Pickles, 1992).
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